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PODCAST

Radio libere sul web

Il mercato delle radio in Internet & in continua
evoluzione. Se fino a un anno fa l'unica valida
alternativa alla radio tradizionale era la web ra-
dio (che in molti casi era - ed é - la sua versio-
ne Internet), ora lo standard si chiama podca-
sting: una tecnologia economica e di facile uti-
lizzo, approdata in Italia circa un anno fa (con
almeno un altro anno di ritardo rispetto agli
Stati Uniti) che ha portato persone lontane dal
mondo della radio, in molti casi appassionati
delle tematiche pil disparate, a fare radio.

A differenza della web radio, non & pit neces-
sario rispettare un orario preciso per ascolta-
re una trasmissione davanti al proprio PC: con
il podcasting i file (prevalentemente in for-
mato mp3) vengono resi facilmente scaricabi-
li e di conseguenza trasportabili su tutti i sup-
porti digitali.

Da quando iTunes ha introdotto la funzione pod-
cast (cansentendo ai podcaster di tutto il mon-
do di rendere i propri podcast abbonabili tra-
mite il popolare software) il settore ha ricevu-
to uno sprone determinante. Oggi, oltre alle
trasmissioni musicali e di gossip, ¢i sono doz-
zine di podcast didattici (nella classifica top
100 di iTunes si trovano numerose lezioni di
lingua, prevalentemente inglese).

Apple, pioniere nel settore dellistruzione, a
inizio anno ha lanciato ufficialmente il pro-
getto “iTunes U” con il quale mette a disposi-
zione delle universita statunitensi una piatta-
forma di distribuzione online che consente ai
docenti di postare file audio e video compres-
si di integrazione alle lezioni, scaricahili da-
gli studenti.

Certo iTunes non & l'unico software “podcat-
cher” (per individuare e abbonare i podcast) in
circolazione, ma & pur sempre il software di ri-
ferimento per i milioni di possessori di iPod
(anche qui va detto che non serve necessaria-
mente un iPod per ascoltare i contenuti audio
in differita).

Si tratta senza dubbio di una rivoluzione che
incentiva la diffusione dei prodotti culturali,
ma che proprio in virtdl di questa diffusione e
della incontrollabilita dei file messi a disposi-
zione, solleva degli interrogativi in materia di
tutela del diritto d'autore.

AUDIOCAST.IT, NOTIZIE DIGITALI

E LA SITUAZIONE IN ITALIA

Se fino a qualche settimana fa nella classifica
dei Top20 podcast di iTunes si trovavano mol-
ti podcast fatti in casa, appare chiaro che la
fetta maggiore di questo seppur limitato mer-
cato (se rapportato alla radio tradizionale) se
la spartiscono gli operatori professionali (Ra-
dio DeeJday, RadioRai, Feltrinelli - solo per ci-
tare i pill agguerriti in questo momento).

Per meglio inquadrare la situazione attuale, ab-
biamo intervistato Valerio Di Giampietro, au-
tore del podcast amatoriale “Notizie Digitali”
e webmaster di AudioCast.it, uno dei maggio-
ri siti di riferimento sui podcast in lingua ita-
liana (una valida alternativa ai software pod-
catcher per chi vuole seguire i podcast dal pro-
prio pc o mac) che contiene anche diverse in-
formazioni per chi vuole cominciare a realiz-
zare il proprio podcast.




IS - (i puo brevemente illustrare la storia
di AudioCast?

Valerio Di Giampietro - Nel febbraio 2005 ho
casualmente scoperto i podcast. Ho iniziato ad
ascoltare diversi podcast americani di tecnolo-
gia come, per esempio, “Slashdot Review”, “Di-
gital Experience Podcast” e “In The Trenches”.
Ascoltandoli sono stato colpito dalla professio-
nalita dei loro autori, che sebbene realizzasse-
ro un prodotto amatoriale con pochi ascoltato-
ri (iTunes ancora non supportava i podcast) cu-
ravano molto l'aspetto tecnico della registra-
zione audio che era assolutamente impeccabile
e di buona qualitd. Erano anche molto profes-
sionali nel pubblicare puntualmente i loro pod-
cast. Per curiosita ho dato uno squarde anche
al panorama italiano e ho visto che c’erano al-
cuni pionieri, come Sandrino di “Toilettecast” o

Antonio di “Pendodeliri”, ma non c’era nessun
podcast di notizie dal mondo della tecnologia.
Ispirandomi ai podcast americani ho pensato al-
lora che ne avrei potuto fare uno io. Cosi nel-
['aprile 2005, pensando di realizzare un podcast,
ho registrato un dominio che richiamasse il pod-
cast gia dal nome - ovviamente i migliori nomi
erano gia stati presi - e ho registrato “audio-
cast.it”. A fine giugno ho ordinato un microfo-
no Behringer a condensatore da 100 euro, un
mixer e un compressore e ho poi iniziato la pri-
ma puntata di “Notizie Digitali” - cosi ho chia-
mato il mio podcast - a luglio del 2005. Nel frat-
tempo iTunes aveva introdotto il supporto ai
podcast e questo ha dato, da subito, una base
potenziale di ascoltatori molto ampia. In quel
periodo eravamo veramente pochi podcaster ita-
liani (meno di venti su iTunes) e “Notizie Digi-
tali” ha ricevuto una buona accoglienza sia per




quanto riguardava i download delle trasmissio-
ni, sia per l'alto numero di email di complimen-
ti, incoraggiamenti e suggerimenti. In sequito
ho cercato di migliorare la qualita audio acqui-
stando una economica scheda audio USB (per
usarla su un portatile eliminando il rumore di
fondo delle ventole del PC principale) e ho an-
che sostituito 'economico compressore Alesis
con un voice processor Behringer, anch’esso eco-
nomico, dotato perd di compressore/expander,
limiter e de-esser, che ha contribuito a miglio-
rare sensibilmente la gualita audio del podcast.
Non sono riuscito a mantenere la periodicita set-
timanale che avrei voluto; il fatto € che con un
lavoro regolare che mi impegna molto e una fa-
miglia con moglie e 3 figlie, il tempo libero a
disposizione non & molto. Sono comungue riu-
scito a mantenere la periodicita quasi-settima-
nale e a tirare fuori una nuova puntata ogni cir-
ca 10 giorni.

IS - Come ritiene debba essere un podcast
per ritagliarsi una fetta di mercato?

VDG - Penso che un podcast non abbia nessuna
possibilita di fare concorrenza ai media tradi-
zionali (come la radio) se scende sul loro stes-
so terreno e va a trattare gli stessi argomenti
nello stesso modo.
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Ha invece notevoli possibilita se va a riempire
degli spazi, tipicamente di nicchia, che non so-
no coperti dai media tradizionali per loro natu-
ra generalisti. Un podcast come il mio, che du-
ra tra i 30 e i 50 minuti e tratta argomenti di
tecnologia, puo avere ragione di esistere poiché
& improbabhile che una radio generalista possa
dedicare cosi tanto tempo a un argomento mol-
to specifico. Naturalmente i podcast fatti da per-
sonaggi noti, o direttamente dalle radio tradi-
zionali, hanno molto successo, nello stesso mo-
do in cui i siti web dei giornali o della RAT han-
no comungque successo, ma questo non impedi-
sce assolutamente che altri podcast possano ave-
re un significativo seguito. Un aspetto impor-
tante, che molti podcaster amatoriali purtroppo
trascurano, é la necessita di una adeguata qua-
lita audio: gli ascoltatori sono abituati ad ascol-
tare, sia sui PC che sui lettori MP3, musica ad
alta fedelta. Fornire loro un podcast che somi-
glia a una trasmissione radio a onde medie, &
una richiesta di attenzione che pud risultare
troppo impegnativa.

IS - Notizie Digitali é stabile (da mesi) nella
top 20 di iTunes. Qual é il numero di download
necessari per essere contemplati in lista?

PODCASTING IN PILLOLE

Il nome

Il nome & un neologismo basato sulla
fusione di due parole: iPod (il popolare
riproduttore di file mp3 della Apple) e
broadcasting (la tradizionale trasmissio-
ne radio).

Nel dicembre 2005 il dizionario america-
no New Oxford ha dichiarato Podcasting
“parola dell'anna”, definendo il termine
come “registrazione digitale di una tra-
smissione radiofonica o simili, resa dis-
ponibile su internet con lo scopo di per-
mettere il download su riproduttori au-
dio personali”. Il termine € stato spesso
criticato poiché darebbe meriti ingiusti-
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ficati alla Apple nello sviluppo della tec-
nologia; per questo motivo si é cercato
di renderlo “neutro” utilizzandolo come
acronimo di “Personal Option Digital ca-
sting”.

Cos’e e come funziona
Per ricevere un podcast sono necessari:
- un qualsiasi supporto connesso
a internet (per esempio, un pc);
- un programma client apposito;
- un abbonamento presso un fornitore
di podcast (spesso gratuito).
Un podcast funziona come un abbona-
mento a una pubblicazione periodica;
utilizzando una metafora, il supporto
connesso a Internet e la cassetta posta-

le, il client & il postino, il fornitore di
podcast é la casa editrice.

L'abbonato riceve regolarmente le pub-
blicazioni e pué ascoltarle nelle modali-
ta e nei tempi che gli sono pid conge-
niali. Il podcasting funziona grazie a un
semplice software gratuito che, a inter-
valli regolari, si collega a Internet e
controlla quali file audio (o video) sono
stati pubblicati dai siti a cui si & abbo-
nati: se ne trova di nuovi, li scarica. La
notifica della pubblicazione di nuove
edizioni avviene tramite un feed RSS
scambiato tra il sito del produttore e il
programma dell'utente (Oggi RSS & lo
standard de facto per 'esportazione di
contenuti web).



RADIO

QUALCHE DEFINIZIONE

Broadcast indica una
trasmissione radio tradi-
zionale, ascoltabile a una
determinata ora decisa
dall'emittente.
Streaming indica una
risorsa ascoltabile in
qualsiasi momento tra-
mite un collegamento
Internet al sito
dell'emittente.

Podcasting indica una ri-
sorsa ascoltabile in qual-
siasi momento, scaricata
‘automaticamente in for-
mato mp3 (o altro) dal
sito dellemittente.

Iscriversi a un podcast
permette all'utente di ot-
tenere file che possono
essere riprodotti anche
off-line, e di disporre di
una grande quantita di
fonti da cui attingere. Al
contrario il broadcast of-
fre una sola trasmissione
alla volta, e obbliga a
‘essere sintonizzati a una
determinata ora.

(fonte: wikipedia.com)
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re musicali amministrate in modalita podca-
sting, differenziando tra podcast di tipo com-
merciale, di tipo amatoriale e podcast di en-
ti pubblici o di organismi senza scopo di lu-
cro.

La licenza prevede una durata massima di ogni
trasmissione di 60 minuti e vieta la proposi-
zione integrale delle opere muisicali (affin-
ché non possano essere isolate). Condizioni
a detta di molti troppo restrittive e tariffe, e
il discorso vale soprattutto per i podcast di
tipo amatoriale, ancora troppo alte (120 eu-
ro IVA compresa annui se lincidenza della mu-
sica non supera il 25%; 440 euro se non su-
pera il 75%); questi i motivi per cui molti
podcaster utilizzano brani in pubblico domi-
nio o pubblicati con una licenza Creative Com-
mons - un tipo di licenza che parte dal dirit-
to d'autore tradizionale ma evita la dicitura
“tutti i diritti riservati” a favore di un dirit-
to d'autore meno restrittivo (“alcuni diritti
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riservati” che contempli per esempio 'ascolto
personale e la programmazione in podcast di
tipo amatoriale).

In rete ci sono molte piattaforme che si so-
no specializzate nella presentazione di mu-
siche di artisti che possono essere libera-
mente proposte nei podcast (per esempio il
“Podsafe music network” - http://music.pods-
how.com). E naturalmente c’é anche chi rea-
lizza trasmissioni dedicate ai siti che pro-
pongono musiche liberamente utilizzabili.
Il podcast “Next Big Hit” propone una tra-
smissione settimanale di circa 50 minuti de-
dicata alla musica podsafe (http://www.next-
bighit.com). In Italia ci pensano i semplici
appassionati a proporre queste realta, per
esempio Mario Mattioli, che nel suo “Semi-
tono Podcast” (http://www.semitono.net/
podcast) ha dedicato un ciclo di trasmissio-
ni alla musica libera in rete.

Tra i podcast di carattere musicale (in real-
ta sono videocast, dato che propongono la
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videoregistrazione delle trasmissioni) spic-
cano quelli di Radio DeeJay (DeeJay Time e
DeeJay chiama Italia) e di RadioRai (che tra
le innumerevoli trasmissioni propone le in-
terviste di Stereonotte - ma senza i brani mu-
sicali).

Di ottima fattura i podcast “Zubar” (dedica-
to alla musica jazz) e “Da Capo al Fine” (de-
dicato alla musica classica). “ItalianPodder”
(.it) & forse uno dei podcast musicali italia-
ni pit seguiti; propone musica di band emer-
genti in trasmissioni in lingua italiana e in-
glese. Tra i podcast musicali pil interessan-
ti dal punto di vista del montaggio, piace in-
fine segnalare “Conversation Intercom”: una
chiacchierata telefonica tra Andrea Girolami
- non nuovo a progetti musicali nella rete -
e il giornalista musicale Fabio De Luca. Il
podcast & impreziosito di spezzoni musicali
il cui scopo & quello di contestualizzare il
discorso. Non un podcast musicale, ma un
podcast che parla di musica in modo intelli-
gente (http://www.loser.dj).







